« Sinodo Arquidiocesano
Olinda e Recife

DNA da Marca
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Sente-se
¢® confortavelmente.

Essa proposta contém o resultado dos estudos
acerca do DNA da marca SINODO
\ ARQUIDIOCESANO OLINDA E RECIFE.

BRAND DESIGN POR SENTINELA
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BRAND DESIGN

O que veremos aqui.

Sera apresentada a proposta da concepcao do logotipo e
suas variacoes, estampa, elementos graficos e estilo
tipografico da marca, isto €, a esséncia da composi¢cao da
|dentidade Visual do SINODO ARQUIDIOCESANO
OLINDA E RECIFE.

Apds a aprovagao, a proxima etapa sera de aplicacao
desses elementos visuais que compdem a marca Nnos
materiais, isto &, “a hora do show”, em que a marca “ganha
vida" em todos os pontos de contatos solicitados (banners,
camisas, cadernos, pasta, ...)

Nao é preciso escolher nada, todos os elementos fazem
parte do universo visual da marca. Espero que goste.
Fizemos com muito amor e cuidado pensando em cada
detalhe. Esse € o resultado de muito estudo e dedicacao.

SINODO ARQUIDIOCESANO RECIFE E OLINDA

POR SENTINELA
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Antes de mais nada, vamos relembrar os

Atributos da marca do
Sinodo Arquidiocesano
Olinda e Recife.

Os atributos sdao valores e sensacdes que a marca carrega.
Tais atributos e personalidades da marca foram traduzidos
em cores, formas, fontes, elementos, simbolos, icones e suas
formas de aplicacdes.

BRAND DESIGN POR SENTINELA
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MODERNA

,’ A marca do SINODO ‘
| ARQUIDIOCESANO OLINDA E |
‘ RECIFE é.. ’

BRAND DESIGN POR SENTINELA
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Referéncias visuais.

As referéncias visuais sdo imagens e/ou
elementos que nortearam no processo de
construcao da Identidade Visual.

@ referéncia

substantivo feminino

1. ato ou efeito de referir, contar ou relatar.

2. aquilo que se refere, conta, relata.

BRAND DESIGN POR SENTINELA
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SINODO ARQUIDIOCESANO RECIFE E OLINDA

2024

IDENTIDADE VISUAL

PROCESSO PROJETUAL

O conjunto expressa uma marca séria, e a0 mesmo tempo,

O simbolo foi criado exclusivamente para a marca, tornando-o

com bastante alegria. Representa uma marca técnica com

y las transmitem

uscu

éntico. A letras mai

totalmente aut

dnico e

atencao aos detalhes, e uma marca discreta mas com muita

aspecto de

enaltecendo o

profissionalismo e elegancia,

autenticidade.

modernismo da marca.

POR SENTINELA
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A cruz representa a Cruz de dom
Hélder Camara, arcebispo emérito
de Olinda e Recife, que foi um dos
fundadores da Conferéncia Nacional
dos Bispos do Brasil. Também
representa a MISSAO que é um dos

direcionamentos do Sinodo.

As ondas representam o mar que
banha as duas cidades de Olinda e

Recife.

BRAND DESIGN

O fogo simboliza a chama do
Espirito Santo, e também a
CARIDADE que € um dos

direcionamentos do Sinodo.

gerou a palavra viva.

A Flor de Lis representa Maria que

€ a Arca da Alianca, e aquela que

SINODO ARQUIDIOCESANO RECIFE E OLINDA

Ao

A pomba além de também O livro aberto representa a

representar o Espirito Santo, palavra de Deus, por meio da
representa a ORAGAO que
também é um direcionamento

do Sinodo.

qual Ele revela a nds a histoéria da
salvacao e os ensinamentos. E a

PALAVRA também é um dos

A uniao do fogo e da pomba
formam a silhueta de um coracao
gue também esta ligada a

CARIDADE.

POR SENTINELA
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E ai, 0o que achou?

PASSO 1 / PASSO 2 \ PASSO 3

Preenchimento Agreéi]niagéo Aplicsc;ées
do briefing © ° < entrega
marca do material

® / \ ®

I
Q Aguardo seu feedback para dar continuidade )
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